Wohnexpertin und
Zukunftsforscherin
Oona Horx-Strathern
zeigt im .,Home
Report* die wichtigs-
ten Wohntrends und
Entwicklungen in der

Architektur- und Bau-
branche auf.

Oona, mit dem ,Home Report 2022“
formulieren Sie bereits zum vierten Mal
ihre Wohntrends. Welches ist die starkste
Entwicklung der letzten Jahre?

Ich wiirde sagen, das Interesse an dkologi-
schem Bauen und Einrichten von Wand und
Boden (iber Farben bis zu Mobeln. Span-
nend ist die Diskussion um Circular Building
- Bauen nach den Prinzipien der Kreislauf-
wirtschaft. Zum nachhaltigen Bauen hat
sich auch Ursula von der Leyen gedufert:
JWir stehen vor globalen Aufgaben. Und
brauchen eine neue Bewegung, die unse-
re Stadte und unser Wohnen nachhaltiger
und lebenswerter macht” (siehe S. 48: New
European Bauhaus). Darum wird das Ma-
terial Holz bei Mdbeln und als Baumaterial
immer gefragter (siehe S. 22/23: Trendseite
Holz). Nicht nur wegen des Nachhaltigkeit-
saspekts, sondern auch als asthetischer
und haptischer Gegenpol zu unserem zu-
nehmend digitalen Leben.

Einer Ihrer drei Wohntrends 2022 heifit
»Conscious Kitchen" (,Bewusste Kiiche").
Was muss man sich darunter vorstellen?
Ich liebe diesen Begriff (auch wenn ich ihn
erfunden habe), denn es geht darum, dass
die Kiiche auf ihre Ursprungsfunktionen zu-
rickgeworfen wird: als Ort, der uns ernahrt,
an dem wir uns wohlfiihlen. Dies ist einer-
seits eine Auswirkung der Pandemie, da die
Menschen mehr Zeit zu Hause verbringen
und wieder verstarkt selbst kochen. Damit
legen sie zunehmend Wert darauf, dass
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die Kiiche ihren
Anspriichen funk-
tional und emo-
tional gerecht wird.
Daneben bezieht
sich der Begriff auf
den Megatrend Gesundheit, das wachsende
Bediirfnis nach Wohngesundheit, Hygiene,
Neo-Okologie - der Fokus auf nachhalti-
ge Materialien - sowie Individualisierung.
Die Kiiche ist ein Ort, an dem die eigene
Identitdt ausgedriickt wird, an dem wir aber
auch mit anderen zusammenkommen. Wir
erleben eine neue Ausgestaltung und Wert-
schatzung dieses Raumes. Die ,Conscious
Kitchen* passt sich an unsere veranderten
Bediirfnisse an und wird zur Werkbank unser
Kultur. Man konnte sagen, sie ist nicht mehr
das Herz des Hauses, sie ist der Motor.

Es gibt Slow Food- und Slow Fashion-
Bewegungen. Wir wiirden Sie das Pendant
fiir den Interior-Bereich beschreiben?

Der Gegentrend zur Globalisierung zeigt sich
auch in der Mdbelindustrie: ,Ultralokal* und
Jregional” sind die neuen Stichworte. Die
Slow Furniture-Bewegung ist Treiber fiir den
Wohntrend ,FurNEARture®, ein weiterer Be-
griff, den ich kreiert habe. Er beschreibt
den Trend zur Regionalisierung und zu mehr
Nachhaltigkeit, der sich von der Lebens-
mittel-Branche nun auf die Mébelindus-
trie Ubertragt. Fiir Konsument:innen wird
es immer wichtiger, wo und aus welchen
Materialien Mobel gefertigt werden. Vielen
ist bewusst geworden, dass es nicht gut
ist, Mébel und -teile einmal um die Welt zu
fliegen oder zu verschiffen. Sie achten nun
auch bei ihrer Einrichtung darauf, dass der
CO,-FuRabdruck maglichst gering bleibt.
Nicht zuletzt wahrend der Pandemie wurde
zudem deutlich, wie fragil globale Lieferket-
ten sein konnen. Der Fokus auf Nachhal-
tigkeit sorgt fir eine neue Wertschatzung
lokaler Handwerkskunst. Dafiir sind Kon-
sumierende bereit, einen héheren Preis zu
zahlen und langer auf ein Mdbel zu warten.
Warum pladieren Sie fiir mehr ,,Playful-
ness“in unserem Alltag, unseren Stadten?
Es mag paradox klingen, aber Verspielt-

heit ist durchaus eine emste Angelegen-
heit. Happiness Professor Laurie Santos
driickt es so aus: ,Die Riickkehr zum SpaR
ist entscheidend fiir unser geistiges und
korperliches Wohlbefinden®.

Playfulness” wird oft mit Neuartigkeit oder
Innovation gleichgesetzt, die aber gute und
schlechte Seiten hat. Die Pandemie und
die damit verbundenen Ausgangsbeschrén-
kungen etwa waren anfangs neu fiir uns.
Sie lehrten uns aber - als sie lastig und
langweilig wurden - etwas (iber die Notwen-
digkeit einer anderen Form von Neuheiten
in unserem Leben. Ich fragte mich, wie
Verspieltheit in Design- und Planungsent-
scheidungen fir unsere Hauser, Gebaude
und Stadte erfolgreich angewendet wer-
den kann. Das ist wichtig, denn Neugier
schlagt die Briicke von Altem zu Neuem.
Sie verwandelt Unwissenheit in Produktivi-
tat, macht mutig, befahigt uns, Wissen und
Inspiration zu finden, um Losungen fiir die
dringendsten Herausforderungen unserer
Zeit zu entwickeln.

Dieser Home Report enthalt ein ,Playdoyer”
fir mehr Verspieltheit in unserem pandemie-
angepassten Leben - in Design, Architektur
und Stadtplanung. Wenn es um die Zukunft
geht, ist playful das neue smart.

In den letzten Jahren ging es auch viel
um Co-Living- und -Working-Konzepte.
In Zeiten von Home Office und Sicher-
heitsabstanden iiberall: Was bedeutet
das fiir das gemeinschaftliche Wohnen
und Arbeiten?

Wir lernen doch mehr und mehr lber die
positiven Seiten des ,Hoffice®, wahrend wir
unser Leben auf eine realistische Verbin-
dung von Leben und Arbeiten einstellen.
Anstatt von einer perfekten ,Balance” zu
traumen, in der wir doch immer zwischen
Arbeits- und Wohnort hin und her rennen.
Ein positiver Aspekt der Krise ist auch, dass
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,,Playdoyer” fur
Verspieltheit

Im neuen .Home Report” des Zukunftsinstituts prasentiert Trendforscherin
Oona Horx-Strathern erneut die wichtigsten Wohntrends fiir das kommende Jahr.
Wir haben sie zu den Schwerpunkten des Reports, den aktuellen Branchen-
Entwicklungen und ihrem Pladoyer fiir mehr ,.Playfulness” befragt.

das Thema Einsamkeit offen gelegt wurde.
Ein Phd@nomen, das vorher eher im Verbor-
genen stattfand. Wir haben es nun einmal
mit einer sehr individualistischen Gesell-
schaft zu tun - in den grofen Stadten zahit
man bis zu 50 % Single-Haushalte. Das ist
schon seit langem ein Problem, aber jetzt
wurde uns das noch einmal sehr deutlich
ins Bewusstsein gerufen. Hierin liegt aber
auch eine Chance: Endlich wird das Thema
offen angesprochen.
In den Stadten gewinnen Nachbarschaft,
offentlicher Wohnraum, Co-Living und -Wor-
king an Bedeutung. Wir spiiren den Wunsch
nach mehr Gemeinschaft im unmittelbaren
Wohnumfeld, die Sehnsucht nach einem
neuen Heimatbegriff im urbanen Umfeld.
WVertical Village® nennen wir diesen Trend.
Das wird einen grofien Einfluss darauf ha-
ben, wie wir in Zukunft Hauser bauen und
wohnen. Wenn wir es richtig machen, kann
uns die Krise dabei helfen, Losungen zu
finden.
Was wiinschen Sie sich von den Mobel-
herstellern, wie konnen sie die Trends
umsetzen?
Ich sehe eine Notwendigkeit fiir vertrauens-
wiirdige Produkt-Zertifizierungen. Diese sind
wichtig fiir die Orientierung und Informati-
on etwa bei Inhaltsstoffen, aber auch fiir
Herstellungsverfahren und Produktionsbe-
dingungen. Zu viele Siegel fiihren jedoch
zu Uniibersichtlichkeit. Aber in ihrem Kern
sind sie sowohl fiir Untemehmen als auch
fiir Verbrauchende eine zentrale Entschei-
dungshilfe. Zertifikate werden zunehmend
in verschiedenen Branchen eingesetzt und
vergeben. In letzter Zeit beobachten wir,
dass sie sich immer mehr auch auf Mdbel,
Inneneinrichtungen oder ganze Gebaude
beziehen. Das ist ein wichtiger Schritt in
eine nachhaltigere Welt.

Die Fragen stellte Brit Dieckvoss

25



